




15.438.878
Lares con acceso

11.532.874
Lares declaradas

EVOLUÇÃO DA TV PAGA NO BRASIL



OPERADORES DE

TV POR ASSINATURA

79
BRASIL

2453
LATAM

CANAIS DE

TV POR ASSINATURA

475
BRASIL

2336
LATAM



DINHEIRO GERADO PELA TV PAGA

NO BRASIL E LATAM
(SO EM ASSINATURAS)

USD

3.874.357.555

BRASIL

USD

20.332.130.502

LATAM



o SVOD substitui a TV por assinatura?

e o AVOD?

e o FAST?



402
PLATAFORMAS

NO BRASIL

11
LANÇADAS ESTE ANO

40
PLATAFORMAS

BRASILEIRAS

2
LANÇADAS ESTE ANO



QUAL É O CUSTO DE ASSINAR 

TODAS AS SVODs & ASVODs?

Eles precisam fazer essas alianças para ter 

um valor de abono básico aceitável.

E o superagregador renasce, fazendo o 

pacote novamente.

E o pacote premium ($) renasce também 

para não ver publicidade.

BRL 1800
Custo total de se inscrever em todas as 

plataformas SVOD & ASVOD no Brasil



EVOLUÇÃO DA MÉDIA DE OTTs SVOD 

UTILIZADAS POR LARES COM INTERNET



ALIANÇAS 

MAS ALIANÇAS NÃO SÃO SUFICIENTES









QUEM GERA LUCRO COM O FAST?



38.1%
USUÁRIOS DE SERVIÇOS 

FAST E LIVE STREAMING

475
CANAIS DE TV POR 

ASSINATURA

343
SINAIS FAST OU DE 

TRANSMISSÃO AO VIVO

37.9%
USUÁRIOS DE SERVIÇOS 

FAST E LIVE STREAMING

2336
CANAIS DE TV POR 

ASSINATURA

1145
SINAIS FAST OU DE 

TRANSMISSÃO AO VIVO

DOS LARES COM INTERNET 

BANDA LARGA FIXA

DOS LARES COM INTERNET 

BANDA LARGA FIXA



O FUTURO SERÁ DIFERENTE?

https://www.digitaltveurope.com/2023/01/24/omdia-fast-revenues-to-hit-us12bn-by-2027/


QUAL É O FUTURO DO FAST?



QUAL É O FUTURO DO FAST?





EM QUE O FAST

DEVE SE TORNAR?

O mais óbvio é 'YouTube'.

À medida que a adoção aumenta, mas o modelo não

é sustentável ainda

Você paga um pouco e deixa de ver anúncios.

(Isso é TV por Assinatura / Pacote Premium)

Os conteúdos mais premium se tornam pagos.

(Isso é TVOD/ Canais 'à la carte' SVOD)1

2



FAST
EVENTUALMENTE SERÁ 

REGULAMENTADO

Para os jogadores e 

proprietários de conteúdo local, 

isso não é uma má notícia.









Mas, acima de tudo, os vencedores 

serão aqueles que dominem as 

táticas de curto prazo.



PRINCIPAIS PARCERIAS NO BRASIL



SUPERAGREGADORES NO BRASIL 

NAS PRINCIPAIS PLATAFORMAS



ESTRUTURA DE PLANOS
TV por Assinatura



ESTRUTURA DE PLANOS
Planos Mensais na Globoplay



De ADSVOD a SVOD

USA USD 6.99 6.99 15.49 55%

PAÍS
MOEDA

LOCAL

COM 

ANÚNCIOS

PREÇO

EM USD
PADRÃO

PREÇO

EM USD
AUMENTO

15.49

BRAZIL BRL 18.90 3.78 39.90 7.98 53%

MÉXICO MXN 99.00 5.41 219.00 11.98 55%

NOME DO

PLANO

TEM

COMERCIAIS

MÁXIMO DE 

PERFIS

MÁXIMO DE 

TRANSMISSÕES

Youtube 

Premium

Youtube 

Premium
Mensal 29.90 NÃO

PLATAFORMA

4.98

Youtube 

Premium
Estudante 13.90 2.78 NÃO

Youtube 

Premium
Anual 249.00 49.82 NÃO

PREÇO

EM BRL

PREÇO

EM USD

1

1

1

2

2

2

Família 41.90 8.38 NÃO 6 4

Planos em YouTube Premium

ESTRUTURA DE PLANOS NAS SVODs



CONTEÚDOS COMO IMPULSO PARA 

ASSINATURAS







CONTENT ENGAGEMENT



TÁCTICA DE LANÇAMENTO



TÁCTICA DE LANÇAMENTO



TÁCTICA DE LANÇAMENTO



TÁCTICA DE PREVENÇÃO E 

RECUPERAÇÃO DE ASSINANTES



TÁCTICA DE PREVENÇÃO E 

RECUPERAÇÃO DE ASSINANTES







PERSONALIZATION

CONTENT DEVELOPMENT

CONTENT LICENSING

USER ENGAGEMENT

CHURN PREDICTION

QUALITY CONTROL

UX & UI IMPROVEMENT

CONTENT RIGHTS MANAGEMENT

COMPLIANCE AND SECURITY

MONETIZING WITH ADS



MONETIZING WITH ADS

Os dados de um único provedor de TV por assinatura são 

insuficientes para monetização, levando a falta de interesse 

de agências e anunciantes, afetando a monetização 

publicitária direcionada e prejudicando a TV por assinatura, 

canais (abertos, pagos, FAST), AVOD e ASVOD.





MONETIZING WITH ADS



MONETIZING WITH ADS
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