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EVOLUCAO DA TV PAGA NO BRASIL
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Fonte | BB Media - AUDITV+ Brasil
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OPERADORES DE CANAIS DE
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Fonte | BB Media - AUDITV+ Brasil & LATAM
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DINHEIRO GERADO PELA TV PAGA
NO BRASIL E LATAM

(SO EM ASSINATURAS)

usD usD
3.874.357.555 20.332.130.502
BRASIL LATAM

Y

Fonte | BB Media - AUDITV+ Brasil & LATAM
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o SVOD substitui a TV por assinatura?
e o AVOD?
eo ?

P

Volver al informe PAY TV (SOLO), PAY TV & OTT, OTT (SOLO) Y NINGUNA  POR OLA s
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® Pay TV (solo) @ Pay TV & OTT @ OTT (solo) ® Ninguna

Fonte | BB Media - AUDITV+ // New Media Essentials // Market Estimates
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402

PLATAFORMAS
NO BRASIL

LANCADAS ESTE ANO

@ mercado
play

40

PLATAFORMAS
BRASILEIRAS

LANCADAS ESTE ANO

’NE1OPI.AY

cnlus

Fonte | BB Media - Multiscreens+ Platform Essentials

OB




bb

QUAL E O CUSTO DE ASSINAR
TODAS AS SVODs & ASVODs?

BRL 1800

Custo total de se inscrever em todas as
plataformas SVOD & ASVOD no Brasil

\# Eles precisam fazer essas aliancas para ter
um valor de abono basico aceitavel.

Eo renasce, fazendo o
pacote nhovamente.

* E o pacote premium ($) renasce também
para nao ver publicidade.

Fonte | BB Media - Multiscreens+ Prices, Plans & Bundles
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EVOLUGCAO DA MEDIA DE OTTs SVOD
UTILIZADAS POR LARES COM INTERNET
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ALIANCAS )
MAS ALIANGAS NAO SAO SUFICIENTES

~=m) E necessario o SUPERAGREGADOR.

A Amazon vé essa realidade:
Nao é possivel assinar o Prime Video via Android.

Nao querem que o Google seja o superagregador.

Se vocé nao pode ser um superagregador, entao deve disponibilizar
seu aplicativo em todos os superagregadores possiveis...

Criar nao é suficiente:

B O SALTO na Franca falhou.

™ No Chile, os canais abertos falharam antes do lancamento.
=== Agora na Alemanha, estao tentando lancar a mesma coisa.

!
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SUPERAGREGADORES
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QUEM GERA LUCRO COM O FAST?

mUS ELATAM

. ~ A s . 38%
Sim, mas nao esta atendendo as expectativas

, . 18%
Sim, e esta excedendo as expectativas ?

. ., R . 19%
Sim, e esta atendendo as expectativas 10%
(o]

4%

Nao, mas planejamos gerar receita

49%

Nao, e ndo planejamos gerar receita

Fonte | BB Media - Key Opinion Leaders - FAST Expectations vs Reality - August 2023 - Global
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DOS LARES COM INTERNET DOS LARES COM INTERNET
BANDA LARGA FIXA BANDA LARGA FIXA
38.1%

USUARIOS DE SERVICOS USUARIOS DE SERVICOS
FAST E LIVE STREAMING FAST E LIVE STREAMING
SINAIS FAST OU DE SINAIS FAST OU DE
TRANSMISSAO AO VIVO TRANSMISSAO AO VIVO
CANAIS DE TV POR CANAIS DE TV POR
ASSINATURA ASSINATURA

Fonte | BB Media - Multiscreens+ FAST, Live Streaming // New Media Essentials Brasil & LATAM
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O FUTURO SERA DIFERENTE?

Os gastos com publicidade na TV em nivel global somam
USD 227 bilhoes.

Na LATAM alcanca apenas USD 13 bilhoes, representando
e sendo distribuido entre os 2.336 canais da regiao.

A AMAGI & OMDIA projetam que até 2027, os gastos com

publicidade globais em FAST chegardao a USD 12 bilhoes.

Se mantivermos a mesma proporcao de , a LATAM

receberd USD 720 milhoes a serem distribuidos entre os
canais FAST esperados para 2027.

FAST esta competindo para deslocar a TV Paga e
as receitas de vendas afiliadas.

Fonte | Omdia: FAST revenues to hit US$12bn by 2027 - Digital TV Europe



https://www.digitaltveurope.com/2023/01/24/omdia-fast-revenues-to-hit-us12bn-by-2027/
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QUAL E O FUTURO DO FAST?

Mais de 72% das pessoas pesquisadas NA INDUSTRIA acreditam
gue o FAST tera popularidade a médio ou longo prazo.

FAST vai evoluir e ter
modelos de pagamento
com contetdo premium

FAST vai evoluir e ter
modelos de pagamento

A TV por Assinatura
deveria permanecer igual
e ser complementada
com o FAST

A TV por Assinatura
deveria se tornar um
servico FAST

Fonte | BB Media - Key Opinion Leaders - FAST Expectations vs Reality - August 2023 - Global
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QUAL E O FUTURO DO FAST?

Cada canal linear deveria
lancar seu proprio

Cada distribuidor de
servico FAST

conteudo deveria lancar
um servico FAST

As agéncias de midia

entendem o que é o
FAST

As agéncias de midia

incluem o FAST em suas
estratégias

FAST precisa evoluir e se transformar em outra coisa?

Fonte | BB Media - Key Opinion Leaders - FAST Expectations vs Reality - August 2023 - Global
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kiipang

supor smart tv

o9 ® Watch TV for Free . FAST Channels CTV Apps = Sign-up Login v [ More.. v Q

Watch TV for Free with FAST Channels from Kapang

Watch Free TV Everyday with
amazing FAST Channels

Kapang UK FAST Kapang UK Plus

Free TV Online with

amazing FAST EOOO & 51 499

Channels

The ad-funded Live TV & Video The Premium & ad-funded Live TV &

package from Kapang. Video package from Kapang.

What do you get? What do you get?

v Lots of FAST Channels v All features of Kapang UK FAST
v Lots of Ad-funded Videos v Premium global channels

= No Premium Channels - Less Advertising

v Access across all devices v Live Sports & Live Event Pack

Kevin Putney Avid User

Fonte | https://kapang.com/watch-tv-for-free/ & https://fastbroadcaster.com/kapang-fast-lane/
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EM QUE O FAST
DEVE SE TORNAR?

O mais ébvio é'

A medida que a adocdao aumenta, mas o modelo ndo
é sustentavel ainda:

Os contetidos mais premium se tornam pagos.
(Isso é TVOD/ Canais 'a la carte’ SVOD)

Vocé paga um pouco e deixa de ver anuncios.
(Isso é TV por Assinatura / Pacote Premium)
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EVENTUALMENTE SERA
REGULAMENTADO

Para os jogadores e
proprietarios de conteudo local,
iIssO ndao é uma ma noticia.

UK govt looks to bring FAST under
Ofcom’s Broadcasting Code

The UK government has unveiled plans to bring the
content of online TV channels such as FAST services
available via connected TVs under the remit of
media regulator Ofcom for the first time.
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STREAMING WARS
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STREAMING WARS
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A guerra do streaming ocorrera nas
estratégias de longo prazo.

Mas, acima de tudo, os vencedores
serao aqueles que dominem as
taticas de curto prazo.
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PRINCIPAIS PARCERIAS NO BRASIL

TOP 5 DE PLATAFORMAS

COM MAIS PARCERIAS
EMPRESAS COM PARCERIAS COM

er Y 1X TODO O TOP 5

EMPRESAS COM PARCERIAS COM
TODO O TOP 5 EXCETO O PREMIERE

mercado
livre

Fonte | BB Media - Multiscreens+ Prices, Plans & Bundles Brasil
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SUPERAGREGADORES NO BRASIL
NAS PRINCIPAIS PLATAFORMAS

prime video e \ HBOMAX
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Fonte | BB Media - Stream Sense Brasil
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ESTRUTURA DE PLANOS

TV por Assinatura

‘. 231 Canais
$1060
Ouro Nexus
201 Canais

$970
Ouro Plus HD
201 Canais
$880
Ouro HD
200 Canais
$800
Ouro
139 Canais
$580
Prata
90 Canais

$1335

Playboy + XTSY +
Venus $105 Hustler $105

Playboy $89 XTSY $89 >
Venus $89 Hustler $89

PPV Cinema $30
PPV Playboy TV $44
$589 PPV Venus $44 Ly
—® Pré-pago Prata PPV Hustler $44 P
86 Canais PPV XTSY $44 7

N

i

Fonte | BB Media - AUDITV+ (2017 DIRECTV Argentina)
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ESTRUTURA DE PLANOS

Planos Mensais na Globoplay
Globo Play +
Canais ao vivo +
OoTT
USD $9,79 - $13,91
Globo Play +
Canais ao vivo +
Canais Premium
USD $11,10
Globo Play +
OTT
USD $5,21 - $10,52
Globo Play +
Canais ao vivo
USD $8,22

Globo Play +

———a Canais Premium Telecine
USD $6,47

Fonte | BB Media - Multiscreens+ Prices, Plans & Bundles Brasil
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ESTRUTURA DE PLANOS NAS SVODs

De ADSVOD a SVOD

MOEDA COM PRECO PRECO

PAIS PADRAO AUMENTO

LOCAL ANUNCIOS EM USD EM USD

Planos em YouTube Premium

NOME DO PRECO PRECO TEM MAXIMO DE MAXIMO DE

Pl PLANO EMBRL EMUSD  COMERCIAIS PERFIS TRANSMISSOES

Fonte | BB Media - Multiscreens+ Prices, Plans & Bundles Global
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CONTEUDOS COMO IMPULSO PARA
ASSINATURAS

o | 22%
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Fonte | BB Media - Stream Sense Brasil
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CONTENT ENGAGEMENT

Completition Rate + Reach% x Temporada
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De Viaje Con Los La Reina del Sur LOL: Last One Manifest Narcos: Mexico Stranger Things You
Derbez Laughing
mmmm Completion rate Reach Percent

Fonte | BB Media - SoDA LATAM (Medicdo de Audiéncias SVOD)
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TACTICA DE LANCAMENTO
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Fonte | BB Media - Multiscreens+ Content Pulse // SoDA LATAM (Medicdo de Audiéncias SVOD)
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TACTICA DE LANCAMENTO

LUIS MIGUEL: THE SERIES STRANGER THINGS
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TACTICA DE LANGCAMENTO

Luis Miguel: La Serie - Double vs Full release
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Fonte | BB Media - Multiscreens+ Content Pulse // SoDA LATAM (Medicdo de Audiéncias SVOD)
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TACTICA DE PREVENCAOE
RECUPERACAO DE ASSINANTES

e Lembrete para
continuar
assistindo
conteldos.

A Netflix tem uma politica de

STAND UP

TAYLOR TOMLINSON envio de e-mails personalizados
QUARTER-LIFE . . =

CRISIS para manter a visualizacao de

conteudo e promover conteudos

@\ relacionados aos ja assistidos.

Para as KIDS, existem correios
especiais informando aos pais o

Reco_mendacées

relacionadas ao que os filhos assistiram e que
conteudo que ] , .
assistiu. tipo de conteudo eles viram.

Fonte | BB Media - Multiscreens+ Content Pulse // SoDA LATAM (Medicdo de Audiéncias SVOD)
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TACTICA DE PREVENcI\o E
RECUPERACAO DE ASSINANTES

50%

DE DESCUENTO
POR 3 MESES

iNo puedes dejarlo pasar!

POLITICAS DE RECUPERACAO

HBO Max realizou, algumas
semanas atras, uma campanha
de recuperacao de assinantes,

com uma promocao de 50%
nha assinatura.
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RTY DATA + THIRD PARTY DATA
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OTT | FIRST PARTY DATA USE CASES

PERSONALIZATION

CHURN PREDICTION

USER ENGAGEMENT

CONTENT LICENSING

QUALITY CONTROL

UX & Ul IMPROVEMENT

MONETIZING WITH ADS

CONTENT DEVELOPMENT

COMPLIANCE AND SECURITY

CONTENT RIGHTS MANAGEMENT
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OTT | FIRST PARTY DATA USE CASES

MONETIZING WITH ADS

bb TRUST RATINGS
SOLUTION

Os dados de um unico provedor de TV por assinatura sao
insuficientes para monetizacao, levando a falta de interesse
de agéncias e anunciantes, afetando a monetizacao
publicitaria direcionada e prejudicando a TV por assinatura,
canais (abertos, pagos, FAST), AVOD e ASVOD.
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OTT | FIRST PARTY DATA + THIRD PART DATA
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OTT | FIRST PARTY DATA + THIRD PART DATA

MONETIZING WITH ADS

E bb AdsMomtormg
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ISPs Data

Financial Data
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OTT | FIRST PARTY DATA + THIRD PART DATA

MONETIZING WITH ADS

Y o oo |
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NG WARS REAMING WARS

SCRIPTION ET NTIoN RTY DATA + THIRD PARTY DATA

SUPERAGREGADORES ERS CTICS A
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MUITO
OBRIGADO

TOM GENNARI
BB MEDIA | CEO
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