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¿Quiénes son los protagonistas?

Fuente: Multiscreens+ | Platform Essentials |

New Media Essentials



Estrategias en busca de la verdad

Ofertas por tipo de plataforma

Fuente: Multiscreens+ | Plans, Prices & 

Bundles

OTTs principales OTTs de operadores
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Fuente: Multiscreens+ | Plans, Prices & 

Bundles

OTTs principales OTTs de operadores

Estrategias en busca de la verdad



Fuente: Multiscreens+ | Plans, Prices & 

Bundles

OTTs principales OTTs de operadores
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Estrategias en busca de la verdad



Roles protagónicos

~6300 títulos

4100 pelis

2200 series

~100 locales

~3200 originales

~530 títulos de 2022

3000 premios

~5700 títulos

4700 pelis

1000 series

~150 locales

~300 originales

~150 títulos de 2022

1500 premios

Fuente: Multiscreens+ | Content Pulse

~1500 títulos

1100 pelis

400 series

~30 locales

~200 originales

~80 títulos de 2022

600 premios

~2900 títulos

2200 pelis

700 series

~30 locales

~1000 originales

~100 títulos de 2022

1500 premios



Benjamín ¿Hacia dónde miran?
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y para luego darme de baja

Fuente: New Media Essentials 2Q22



Características de los sospechosos
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Fuente: New Media Essentials 2Q22



54%

No se puede cambiar de pasión ¿Pero de OTT?

27%

Fuente: New Media Essentials 2Q22



Reunirse con 

amigos

Practicar algún 

deporte

Ir a comer afuera

Plataformas
Apps de 

música

Ir al 

cine

Otros

22%

20%

17%
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5%

22%
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49%

34%

29%

17%

4%

59%

26%

15%

SVOD

79%
AVOD

68%

SVOD&AVOD

22%

Fuente: Spending Tracker 2Q22 &

New Media Essentials 2Q22

¿Caso cerrado?



Publicidad:  que no se escape tu Isidoro Gómez

Único plan 

AVOD

Múltiples planes: 

SVOD + AVOD

Fuente: Multiscreens+ | Live Streaming 

Monitoring & Multiscreens+ | Ads Monitoring

5 de ellas tienen Live streaming

3 son canales tradicionales

2 cuentan con señales FAST



Los operadores de TV mutaron y se reconvirtieron para no ser 

comidos por los grandes del streaming. Hoy en día, trabajan en

conjunto.

La nueva estrategia para mantenerse competitivos es la publicidad. 

OTTs con buenos contenidos y precios bajos es lo que buscan los

usuarios, combinando plataformas de suscripción y con publicidad

ante la oferta creciente de plataformas en el mercado Argentino.

¿Quién se lleva el Oscar? 


